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PÚBLICS 

 



MEMÒRIA DEMOSTRATIVA DE GRAU DE COMPLIMENT D'OBJECTIUS 

Memòria demostrativa del grau en què s’han complert els objectius programats 

Respecte als projectes desenvolupats per la MIDIT, aquests s’emmarquen al desenvolupament d’accions 

relacionades amb la implantació del Pla Estratègic de Desenvolupament econòmic local.  

Durant el 2018 s’han executat els següents projectes: 

ORIENTACIÓ, INTERMEDIACIÓ I ACOMPANYAMENT LABORAL AL TERRITORI DE LA MIDIT III 

Aquest projecte té per objectiu Dotar i millorar les eines, tècniques i recursos de la recerca activa de feina, 

adequats als perfils professionals, dels usuaris.  

Les activitats que s’han dut a terme estan relacionades amb els subprojectes proposats a la fase de sol·licitud: 

 

1.- Promoció del projecte entre la població objectiu 

S’ha contactat amb els serveis que ofereixen atenció a persones amb el perfil de participant del projecte, 

serveis socials, borsa de treball, els ajuntaments que integren la Mancomunitat i altres com el Casal de Joves i 

també a les Oficines de Treball corresponents a la zona.  

2.- Entrevista diagnòstica inicial 

S’han realitzat entrevistes a les persones participants del projecte per conèixer els perfils, necessitats i 

demandes vers el procés d’orientació. Mitjançant aquesta entrevista inicial s’elabora una diagnosi acurada de 

necessitats i potencialitats per tal de dissenya, per cada usuari del servei, un itinerari personalitzat i ajustat.  

3.- Acompanyament a l’orientació 

S’han realitzat tutories personalitzades amb un informe del usuari on s’han definit objectius clars i reals  

Es treballa mitjançant una agenda, amb anotacions i observacions personals. S’ajuda al demandant a valorar 

quins són els seus punts forts per a una determinada candidatura. 

També es treballen tècniques de màrqueting personal: eines de què es disposa i com utilitzar-les correctament. 

En concret s’han portat a terme sessions grupals de les persones participants per a realitzar el currículum i la 

carta de presentació, així com el funcionament i ús de l’eina de la Borsa de Treball d’IDETSA. 

http://gestiocurriculums.idetsa.net 

Per dur a terme aquesta tasca s’ha comptat amb la col·laboració del Punt Òmnia de Vandellòs i l’Hospitalet de 

l’Infant que ha realitzat un acompanyament als usuaris que han fet ús de les seves instal·lacions per poder tenir 

accés a l’eina i suport en la seva gestió. 

4.- Seguiment i avaluació del procés d’orientació laboral 

Es tracta d’una avaluació de l’eficàcia i eficiència de les accions i així conèixer el grau d’èxit del projecte, i 

conèixer si les accions desenvolupades han estat les adequades. 

Per part del personal tècnic d’orientació es realitzen seguiments individuals dels participants als projectes 

mitjançant entrevistes de seguiment o bé per contacte telefònic.  

S’adjunta com ANNEX I el Producte resultant Informe de conclusions en relació a les accions d'inserció i 

acompanyament laboral i els resultats aconseguits i també una còpia del material utilitzat durant el projecte. 

RESULTATS ACONSEGUITS  



Els resultats esperats previstos eren: 

- 5 persones tutoritzades/acompanyades 

- 75 hores de tutoria/acompanyament 

A data de 21 de desembre de 2018 els resultats han estat 6 persones tutoritzades 

Pel que fa al nombre d’hores de tutoria i acompanyament les hores realitzades durant el primer semestre és de 

102 hores. Les hores es distribueixen segons el quadre: 

 

Entrevistes personals inicials 6 

Tutories personalitzades 50 

Sessions grupals 21 

Hores d' investigació, preparació de documentació i trucades per telèfon i e-mails 25 

 

Estratègies de millora de la competitivitat de les empreses que formen part de la marca turística Terres de 

Mestral 

El projecte dona continuïtat a les edicions anteriors avançant en el procés de millora de la competitivitat de les 

empreses del sector turístic i agroalimentari que formen part de la marca turística Terres de Mestral. 

El procés de treball conjunt entre el sector públic i privat engegat el 2015 ha donat com a resultat un portafoli 

de productes turístics estructurats i segmentats per perfil de públic i en el qual han col·laborat les empreses del 

sector entre elles. Mitjançant aquest procés s’ha detectat la necessitat d’acompanyar a les empreses per a que 

defineixin una estratègia de promoció i comercialització, així com l’articulació de nous productes turístics ha de 

permetre una major competitivitat dels sectors, així com l’augment de la valorització dels recursos del territori 

amb l’articulació de nous productes turístics. 

El projecte vol enfortir el treball en xarxa el sector turístic i agroalimentari del territori de la Mancomunitat que 

faciliti la diversificació de l’economia local i dels sectors implicats. 

L’objectiu del projecte per tant, és acompanyar les empreses del sector turístic i agroalimentari en la definició 

d’estratègies de promoció i comercialització de productes turístics estructurats. 

 

S’ha dut a terme diferents activitats dins dels subprojectes definits: 

 

1.- Millora de la competitivitat del producte enogastronòmic de Terres de Mestral 

Aquest subprojecte té previst dur a terme un anàlisi de l’atractivitat i competitivitat de la destinació, Terres de 

Mestral, del segment enogastronòmic.  

Encara no s’han dut a terme les sessions grupals ni els assessoraments individualitzats ja que es preveu que de 

cara a l’últim trimestre quan el període verema hagi finalitzat poder treballar amb els cellers i cooperatives en 

el desenvolupament del producte turístic i realitzar les activitats previstes.  



Sí que s’ha dut a terme en el marc del Club de producte turístic la presentació de les línies fonamentals que han 

d’estructurar el producte turístic relacionat amb l’enogastronomia. Aquesta presentació va permetre recollir 

les impressions del sector i recollir també les opinions vers la planificació exposada. 

L’anàlisi respecte al sector i la comparació amb altres experiències similars ja s’ha dut a terme i es va exposar 

també a la primera trobada amb el Club de producte. 

 

Durant els mesos de novembre i desembre de 2018 s’han dut a terme una sessió de presentació del producte 

enogastronòmic a les empreses del sector agroalimentari i del sector turístic i s’ha elaborat un informe d’anàlisi 

de la situació actual del territori per implantar aquest producte turístic conjunt. Les principals conclusions de 

l’anàlisi han estat: 

- Havent analitzat els productes comercialitzats es constata que el potencial de creixement de productes 

agroalimentaris a les Terres de Mestral és molt elevat. 

- S’han detectat altres productes agroalimentaris (la clotxa, la tonyina, etc.) que ja s’estan treballant a nivell 

d’esdeveniment (fires gastronòmiques) però ara per ara encara no es comercialitzen com a producte turístic. 

 

- A mes, hi ha espais de venda que actualment no ofereixen ni servei de tast ni altres activitats gastronòmiques, 

pel que les opcions de creixement d’aquests productes són evidents. Per exemple, les agrobotigues tenen un 

elevat potencial de creixement si s’hi desenvolupen altres activitats i funcions. El tast seria una de les funcions 

més rellevants. 

 

- La xarxa d’OIT i Punts d’Informació dels municipis de les Terres de Mestral és molt extensa. Aquests 

establiments podrien ésser utilitzats com a punts de difusió de productes agroalimentaris locals, a partir de la 

possibilitat de tastar els productes, realitzar xerrades alimentàries, concursos de tast i d’elaboració de 

determinats plats (com la clotxa o l’all i oli, vinculat a l’oli). Cal, per tant, maximitzar l’existència d’aquesta 

estructura d’informació dotant-la de nous usos i funcions. 

 

- D’altra banda, cal considerar que les Terres de Mestral estan situades en un entorn proper on s’està treballant 

productes agroalimentaris d’una forma molt innovadora: l’enoturisme del Priorat (amb activitats 

enoturístiques innovadores), les muscleres del Delta, la gastronomia marinera dels pobles litorals, etc. 

ofereixen productes singulars i de qualitat. Aquesta oferta gastronòmica pot esdevenir un complement a 

l’oferta agroalimentària de les Terres de Mestral. 

 

Després de la presentació de les línies fonamentals aquelles empreses interessades han rebut la visita per a 

l’assessorament tècnic. Dos cellers participants han treballat estretament amb la Mancomunitat per identificar 

quins productes turístics tenen creats i que es podrien integrar en el desenvolupament del producte 

enogastronòmic de les Terres de Mestral. 

En total s’han fet 4 visites tècniques a diferents productors locals.  

 

A l’Annex II s’adjunta l’informe d’anàlisi del producte enogastronòmic, així com les fitxes dels productors 

visitats i el model de fitxa que s’ha fet per a l’anàlisi dels productors locals. 

 



2.- Consolidació del Club de producte 

El subprojecte vol reforçar la col·laboració público-privada d’actuacions conjuntes per donar visibilitat als 

productes turístics i fomentar-ne la comercialització. 

En aquest sentit aquest primer semestre s’ha dut a terme la definició del procés d’adhesió al Club de producte 

per part de les empreses interessades.  

Les empreses omplen les dades mitjançant la fitxa d’adhesió i la fan arribar a la MIDIT. Un cop rebuda es revisa 

que les dades siguin correctes i es realitza l’informe favorable a l’adhesió. 

Si donen el perís se’ls inclou al whatsapp del club de producte turístic com a mitjà de comunicació, 

paral·lelament al correu electrònic o el telèfon. 

Entre els mesos de gener i març s’ha dut a terme la difusió del Club de producte entre els empreses del sector i 

s’han recollit les adhesions. A 22 de juny de 2018 hi ha 12 empreses adherides al Club de producte turístic, no 

s’han adherit més empreses. 

 

El 24 d’abril es va dur a terme la primera trobada del Club de producte on es van presentar les línies d’actuació 

del Club. Aquestes van ser: 

 

 Producte turístic Camí de Mestral 

o Presentació logotip 

o Presentació de roadbook 

o Plantejament material divulgatiu 

o Banc d’imatges 

 Assistència a fires especialitzades 

o Salon du Randonneur de Lyon 

o TourNatur Düsseldorf 

 Nova iniciativa enogastronòmica 

o “Ruta dels Sabors” de Terres de Mestral 

 Assessorament individualitzat 

o Determinar dates 

En aquesta sessió es va posar en comú amb les empreses participants el tipus de material divulgatiu del 

producte turístic Camí de Mestral (Fulletons i flyers), es va presentar el roadbook o recorregut del producte, la 

presentació de les fires previstes on s’ha previst assistir, la presentació de la proposta de creació del nou 

producte turístic i quines empreses es considera que han de formar-ne part en la posada en marxa, i la 

possibilitat d’assessorament individualitzat a les empreses que formen part del club. Aquesta última activitat 

encara no s’ha dut a terme, ja que les empreses adherides no n’han fet ús. 

La segona sessió del Club de producte es va fer coincidir amb la presentació del producte turístic 

enogastrònomic el dia 5 de novembre de 2018. En aquesta sessió es va presentar l’anàlisi de la situació i es va 

concloure que era necessari continuar treballant per aquest producte enogastronòmic.  

Els documents de treball es troben disponibles a l’Annex II. 



3.- Internacionalització del Gran Tour de senderisme 

Aquest subprojecte vol donar suport al subprojecte engegat durant el període 2016-2017 on s’ha creat el 

producte turístic conjunt “Gran Tour”, actualment amb el nom de “Camí de Mestral”, un producte de 

senderisme de les Terres de Mestral. Les activitats incloses en aquest subprojecte han identificat els diferents 

intermediaris amb el potencial per a la comercialització del producte. 

S’han planificat diferents accions encarades al canal intermediari analitzant les fires específiques per aquesta 

comercialització. Mitjançant l’assistència a fires especialitzades es vol treballar i desenvolupar la 

internacionalització del producte i millorar els mecanismes de comercialització i la desestacionalització de la 

demanda i la competitivitat de les empreses. 

Paral·lelament, el producte turístic de senderisme s’ha acabat de tancar mitjançant el disseny del logotip, el 

roadbook o recorregut del producte, un arxiu de fotografies pròpies per poder fer el disseny del material 

divulgatiu i de promoció i s’han iniciat els contactes per a la seva comercialització. 

En aquest sentit, s’ha assistit a dos fires especialitzades a Europa per donar a conèixer el producte, tot i que els 

material encara no fos disponible, però s’han treballat presentacions del producte. 

Les fires triades són: 

- Salon du Randonneur de Lyon del 22 al 24 de març de 2018. Tot i que es va preveure assistir a la fira per 

contactar amb diferents touroperadors el dia 23 de març, no es va poder dur a terme degut a les vagues del 

controladors aeris. Tot i això, es van contactar amb diferents empreses expositores mitjançant correu 

electrònic per presentar el producte. Es va contactar amb: 

• ALLIBER TREKKING 

• CHEMINS DU SUD 

• FRANCE RANDONÉE 

• LA BALAGUERE 

• LA PÉLERINE 

• NOMADE AVENTURA 

• TERRES D'AVENTURA 

 

- TourNatur de Düsseldorf del 31 d’agost al 2 de setembre de 2018. En el marc d’aquesta fira també s’han 

realitzat diferents contactes amb diferents empreses especialitzades i s’ha dut a terme una presentació del 

producte. Una de les empreses, Alissa King, s’ha mostrat interessada i es preveu que pugui realitzar una visita 

in situ al territori al llarg de l’any 2019.  

Paral·lelament s’ha treballat amb la definició del material de difusió del producte turístic, un fulletó i una 

pàgina web secundaria de la principal de Terres de Mestral, http://www.terresdemestral.cat/ca/cami-de-

mestral que ja es troben disponibles per al públic. 

 

 

De cara al 2019 es preveu realitzar un parell més de fires, Regne Unit i Utrecht, per donar a conèixer el 

producte entre els touroperadors . 



A l’ANNEX II es troba disponible l’informe de l’assistència a la fira TourNatur, així com material gràfic de 

l’assistència i el fulletó de promoció.  

4.- Pla de promoció i comercialització del producte turístic especialitzat de Terres de Mestral 

Aquest subprojecte pretén desenvolupar les actuacions de comunicació, promoció de la destinació i la 

comercialització de l’oferta. És a dir, una planificació de les actuacions de promoció consensuades amb el 

sector privat, relacionat amb les activitats del subprojecte del Club de producte. 

Conjuntament amb l’empresa que ha assessorat el projecte el Pla de promoció i comercialització del producte 

turístic ha establert les línies a seguir i que s’hauran d’executar mitjançant el pla operatiu. Aquestes línies són: 

- ESTRATÈGIA DE PRODUCTE. En aquest sentit s’ha analitzat el nivell d’atractivitat i competitivitat dels 

productes existents. Posteriorment s’han establert les estratègies a seguir per cada tipus de producte. 

- ESTRATÈGIA DE SEGMENTS I MERCATS. S’han analitzat els públics objectius en funció de prioritat estratègica o 

prioritat elevada. També s’han analitzat els diferents segments de públic. Les dades obtingudes s’han creuat 

amb les dades anteriors de competitivitat i atractivitat.  

- ESTRATÈGIA DE PROMOCIÓ. Pel que fa a l’estratègia de promoció es combinaran accions més genèriques de 

posicionament de la marca i del destí amb accions de micro-segmentació per a la comercialització de les 

experiències. També s’han definit els principis que han de regir la promoció: 

1. Orientació a la demanda i als resultats l’estratègia de promoció 

2. Comunicació de qualitat a l’alçada de l’experiència de visita a les Terres de Mestral 

3. Estratègia de micro-segmentació 

4. Comunicació segmentada en funció del perfil al que ens adrecem 

5. Vinculació de les sensacions i emocions a la venda de les experiències 

6. Comunicació per afavorir la comercialització de les experiències 

7. Acció a canals especialitzats 

8. Acció prioritària a mercats de proximitat 

9. Utilització del relat com a eina de comunicació 

10. Estratègia d’inbound marketing 

- PLA D’ACTUACIONS. Pel que fa al pla d’actuacions aquestes s’han definit en funció de tres eixos: comunicació, 

promoció i suport a la comercialització de Camí de Mestral 

Els resultats esperats previstos eren: 

- 1 sessió de formació dirigides a les empreses del sector turístic en relació a l’enogastronomia 

- 10 empreses participants a la sessió de formació en relació a l’enogastronomia 

- 10 visites tècniques 

- 10 assessoraments específics del sector enogastronòmic 

- 2 sessions de treball del club de producte 

- 20 empreses assessorades en el marc del club de producte 

- 2 fires especialitzades analitzades 

A data de 21 de desembre de 2018 els resultats han estat els següents: 



- 1 sessió de formació dirigides a les empreses del sector turístic en relació a l’enogastronomia. 1 sessió 

realitzada en data 5 de novembre de 2018 

- 10 empreses participants a la sessió de formació en relació a l’enogastronomia. 7 empreses participants 

- 10 visites tècniques. 4 visites tècniques 

- 10 assessoraments específics del sector enogastronòmic. 2 assessoraments específics 

- 2 sessions de treball del club de producte. 2 sessions realitzades 

- 20 empreses assessorades en el marc del club de producte. No s’han complert els resultats esperats i han 

estat 12 empreses participants 

- 2 fires especialitzades analitzades. 2 fires analitzades, Salon du Randonneur i TourNatur 

Horitzó 2020 

Aquest projecte vol donar resposta a l’augment de la percepció d’identitat i autoestima del territori que s’ha 

detectat amb el sorgiment de la Comunitat d’Aprenentatge Empresarial, CAE. S’emmarca a l’eix de 

l’aprofundiment de la institucionalització de la col•laboració público-privada i concretament en recolzar els 

processos que permetin millorar l’entorn de les relacions entre sector públic i privat amb l’objectiu d’assolir 

majors nivells d’interactuació. 

 

L’objectiu del projecte és afavorir els processos i actuacions que promouen la diversificació econòmica i la 

generació d'ocupació al territori MIDIT 

 

Per dur a terme totes les activitats programades s’han dut a terme els següents subprojectes: 

 

1.- Acompanyament a l’estratègia conjunta CAE  

 

Aquest subprojecte vol donar suport al desenvolupament del Pla operatiu de la CAE. 

S’han dut a terme 7 sessions grupals on l’equip motor de la CAE ha configurat i tractat aspectes relacionats amb 

el seu Pla operatiu.  

Els aspectes tractats durant el primer semestre de l’any han estat: 

- Planificació de les accions de millora competencial. S’han centrat en dos línies: 

• Eines de comunicació 2.0 i derivats 

• Millora de les competències directives 

- Formes de gestió de la Comunitat. Valoració de la forma jurídica més adequada. 

- Perfils professionals de l'equip motor de la CAE 

Pel que fa a la definició de les accions de millora competencial s’ha consensuat que cal obrir-les a la resta de 

teixit empresarial i social del territori. 

En aquest sentit, de cara al 2019 es continuarà donant suport en menor mesura a la CAE per a que assoleixi la 

plena autonomia al finalitzar l’any. 

 



2.- Accions de millora competencial  

 

S’han dut a terme 4 accions executades i 2 que es van planificar però no es van dur a terme per falta 

d’assistència, Les accions de millora competencial executades han estat: 

 

- Una relacionada amb la millora competencial en l’àmbit de la comunicació el 26 de maig de 2018 

- Una de caire més operatiu amb un taller de wordpress el 22 de juny de 2018 

- Una relacionada amb les habilitats de comunicació realitzada el 22 de setembre de 2018 

- I una de caire operatiu relacionada amb la realització de promoció de vídeos i xarxes socials, concretament 

amb Instagram el 24 de novembre de 2018 

 

Les sessions s’han obert tant a les entitats del territori com el seu teixit empresarial. Aquestes sessions, també 

han tingut per objectiu donar a conèixer la CAE i recollir l’interès de possible nous membres. 

 

D’altra banda, s’ha dut a terme 1 sessió de millora competencial amb la resta del teixit empresarial de la MIDIT 

el 22 de març de 2018, on una membre del grup motor ha impartit el taller.  

 

A l’Annex III es troben els materials i recursos relacionats amb les accions de millora competencial. 

 

3.- Pla de comunicació de la CAE  

 

Durant el segon semestre s’ha redefinit l’espai web www.cae2020.com adaptant-lo a les necessitats de la CAE, i 

per a que sigui una eina de comunicació entre les empreses que formen la xarxa. L’espai web s’ha redefinit 

entorn de la Xarxa CAE, un espai d’intercanvi de recursos entre empreses que fomenti la cooperació entre elles. 

L’espai compta amb informació general de la CAE, membres, visió, valors. Un altre espai on s’explica el model 

de funcionament de la Comunitat. Un altre apartat d’activitats, on s’inclou la Xarxa CAE , Jornades, Formació, 

entre altres espais com notícies. Per accedir a la Xxarxa és necessari registrar-se com a membre de la CAE i 

accedir al taulell d’intercanvi de recursos. 

A l’espai web també es poden consultar vivències i per part de les empreses exposar aquelles que considerin 

que són bones pràctiques o males praxis. 

 

Un cop finalitzat el període d’execució del projecte l’equip motor de la CAE ha assumit la gestió i dinamització 

de les eines web per implementar el pla de comunicació, tot i que necessiten un suport esporàdic pel que fa a 

la gestió de correus electrònics i altres eines de la web 

L’equip motor també ha posat en funcionament una pàgina a Facebook i Instagram per donar-se a conèixer i 

fer difusió del seu projecte i activitats https://www.facebook.com/cae2020/  

 

4.- Avaluació de l’impacte del Pla Estratègic MIDIT 2020  



 

Durant el període d’execució s’ha dut a terme l’anàlisi i avaluació de l’impacte del Pla Estratègic mitjançant el 

quadre d’indicadors definits l’any 2015 com a un únic instrument de planificació,  

seguiment i avaluació de les activitats i resultats del mateix conjuntament amb els agents del territori, també 

s’ha utilitzat per dur a terme aquest anàlisi la documentació generada durant  

els anys de vigència del Pla, així com al revisió que es va dur a terme l’any 2014. Mitjançant aquest anàlisi de 

documentació s’han definit les categories i aspectes clau a analitzar. 

L’anàlisi també ha inclòs la realització d’entrevistes en profunditat a agents del territori, tant del sector privat 

com del sector públic i se’ls ha preguntat pels aspectes relacionats amb el Pla en funció de les categories i 

aspectes claus definits. S’ha entrevistat un total de 15 persones en aquesta fase. 

Paral·lelament, s’han dut a terme enquestes de forma virtual tant a empreses com a població en general. 

Aquestes enquestes s’han donat a conèixer pel que fa a la població mitjançant les xarxes socials i de 

comunicació dels ajuntaments integrants de la Mancomunitat com d’aquesta mateixa. Pel que fa a les 

enquestes d’empresa s’ha enviat correus electrònics sol·licitant la participació i també s’ha fet difusió 

mitjançant xarxes socials i de comunicació.  

 

 Enquesta població https://es.surveymonkey.com/r/SocialMIDIT2020 

 Enquesta empresa https://es.surveymonkey.com/r/PE_MIDIT2020 

 

Hi ha 64 enquestes de població contestades i 14 d’empresa.  

 

Com a resultat d’aquesta primera fase d’anàlisi i avaluació s’ha redactat un informe de treball per a la discussió 

de la primera taula conjunta entre ciutadania, sector públic i sector privat del territori que es va dur a terme 

l’11 de juny de 2018. 

 

A l’Annex es troba el document de resultats de la fase d’avaluació, el guió de les entrevistes en profunditat i la 

relació de les persones entrevistades, així com el producte resultant. 

 

5.- Alineació de les estratègies territorials  

 

Un cop obtingut l’anàlisi i el resultat de l’aplicació dels indicadors d’avaluació s’han dut a terme les taules de 

reflexió amb el sector públic, privat i ciutadania entorn del resultat, el Pla Estratègic de la CAE i la incorporació 

dels nous interlocutors del territori . 

 

La primera taula el dia 11 de juny de 2018 amb la participació de 22 persones provinents de la ciutadania, el 

sector publicat i privat del territori de la Mancomunitat i de fora d’aquest com l’ajuntament de Mont-roig del 

Camp o l’estació nàutica de la Costa Daurada. 

 



En aquesta taula s’han presentat els resultats obtinguts, i s’han fet treballs de discussió de verificació de les 

conclusions mitjançant grups de treball de nombre més reduït. Posteriorment, s’han recollit les conclusions de 

cada grup en referència als punts més rellevants de l’avaluació en funció dels eixos estratègics. 

 

S’han recollit les aportacions obtingudes amb aquesta sessió i posteriorment s’ha realitzat un document de 

treball on s’inclouen les aportacions més els resultats obtinguts de les enquestes.  

 

Aquest document de treball s’ha fet extensiu a tot el sector públic i privat del territori, així com a la ciutadania 

per a que en puguin fer aportacions durant els mesos de juliol, agost i fins el 10  

 

de setembre. A més, es troba disponible a l’espai web de la MIDIT per a que les persones interessades el 

puguin consultar.  

 

Passat el 10 de setembre de 2018 de s’ha elaborat un altre document de treball que inclou les aportacions 

realitzades i ha estat el document de treball de la segona taula duta terme el dia 21 de setembre de 2018. Ena 

questa taula i han participat 25 persones. A més, en aquesta segona sessió i degut a les aportacions realitzades 

en la fase de consulta del primer document de treball, dos de les persones participants van realitzar 

presentacions dels aspectes que consideraven que s’havien de tenir en compte a l’hora de realitzar una nova 

planificació estratègica. 

 

En aquesta sessió es van identificar les zones a millorar i les propostes per millorar-les. 

 

Aquests van ser els resultats: 

 

1. Procés,resultats i impacte en general zones a millorar: 

 

- Recursos 

- Implicació i rol dels agents 

- Organització 

- Comunicació 

- Regularitat en la participació 

- Acords i pactes explícits i implícits 

- Visió estratègica i alineació d’estratègies 

- Objectius estratègics,activitats–serveis mancomunitats i indicadors qualitatius i quantitatius 

- Avaluació de l’impacte(ex-ante,initineri,ex-post) 

- Marca MIDIT(elements de valor,comunicació,nom,etc. 

 



Propostes de millora: 

 

- En el secto rpúblic: unificar els agents principals dels eixos estratègics que es defineixin 

- Estratègies 

- Projectes 

- Recursos 

- Espai físic 

- En el sector privat: promoure espais de trobada per: 

•Conèixer el teixit empresarial 

•Afavorir iniciatives de cooperació 

 

2. Eix Agroalimentari zones a millorar: 

 

- Presència en altres sectors i activitats relacionades. 

- Relleu generacional 

- Revisió models de negoci 

- Visibilitat elements devalor 

- Augment del consum interior 

- Dinamisme cooperatives 

 

 

Propostes de millora: 

 

- Involucrar hotels i restaurants amb els productes locals 

- Fomentar activitats de tasts de productes locals per al turisme 

- Apostar per l’agricultura ecològica 

- Fomentar les granges-escoles 

- Fomentar un camp de terres del municipi 

- Promoure el lloguer d’eines per part de la cooperativa per augmentar la productivitat 

- Millorar la marca (i la imatge) 

- Creació d’eines perquè el/la consumidor/a final pugui seguir el procés de producció. 

- Promoure el comerç online per vendre a l’exterior els productes oferts per les cooperatives 

 

3. Eix turisme zones a millorar: 



 

- Model i estratègia competitiva. 

- Relació, transversalitat i sinèrgies mar-muntanya. 

- Infraestructures (allotjaments, comunicació, transport, etc.) 

- Relació i transversalitat entre les àrees del consistori que aporten elements de valor: principalment cultura, 

promoció econòmica i comerç i amb altres sectors com l’agricultura. 

- Visibilitat elements de valor (diferències mar-muntanya) 

- Competitivitat empresarial del territori 

 

Propostes de millora: 

 

- Crear una Taula de turisme público-privada incloent agents d’altres sectors relacionats, com l’agroalimentari. 

- Professionalització del servei 

- Crear premis de valoració dels serveis(mesures de promoció de la qualitat del servei). 

- Realitzar jornades/formacions continuades per transmetre-compartir el coneixement i recursos. 

- Promoure la creació de producte turístic que integri costa-muntanya. 

- Recerca d’inversors privats externs que tinguin interès en invertir en restauració i hoteleria(per ex, crear més 

allotjaments). 

- Captació d’emprenedors/es externs (o provinents de la costa) perquè desenvolupin els seus projectes a la 

muntanya 

 

4. Eix cooperació público-privada zones a millorar: 

 

- Coresponsabilitat en el desenvolupament econòmic i social 

- Rol dels agents i implicació i iniciativa de les accions 

- Coneixement de l’altra part (necessitats, activitats, situació estratègica i operativa, etc.) 

- Comunicació (bidireccional)(regularitat, canals, etc.) 

- Regularitat i sostenibilitat de la participació 

- Acords i pactes explícits i implícits 

- Visió estratègica i alineació d’estratègies 

- Complementarietats i límits en l’àmbit d’actuació 

- Competitivitat empresarial 

 

Propostes de millora: 

 



- Mancomunar serveis  

- Accions d’intercanvi de coneixement entre els consistoris i la MIDIT. 

- Crear un model de governança consensuat. 

- Acord marc polític consensuat per diferents ens i exposició pública. 

- Incentivar la formació i definir les responsabilitats dels/de les treballadors/es municipals d’acord amb la seva 

categoria professional. 

- Realitzar esmorzars professionals sobre comerç, indústria, restauració, etc. 

- Crear grups locals de coneixement del patrimoni (cultural, social,etc.) 

- Promocions creuades esport-comerç-cultura-restauració. 

- Promoure la participació ciutadana a través de consultes (no vinculants). 

 

El document de treball resultant s’ha penjat a l’espai web de la MIDIT per a la consulta pública. 

 

El dia 19 d’octubre es va dur a terme la 3a taula de treball, on van participar 13 persones. 

En aquesta taula de treball es van definir les línies estratègiques que fonamentaran el Pla estratègic del 2020 

de la MIDIT. 

Per cada un dels eixos analitzats es van identificar aquells factors d’incidència que s’haurien de tenir en compte 

alhora de valorar les propostes a les zones de millora que havien sorgit a la segona sessió. 

 

1. Barreres actuals i factors de viabilitat del Procés, resultats i impacte en general 

 

- Voluntat política i la iniciativa per tirar endavant les accions proposades (mancomunades). 

- Definir i unificar el sistema de finançament i de la presa de decisions entre els socis. 

- Reorganització dels equips tècnics per facilitar el treball transversalment i també dels rols dels polítics (rols, 

uncions, tasques, espai, eines, etc.) 

- Decidir qui ha de ser soci de la MIDIT. 

- La capacitat de la visió estratègica de tots els agents implicats. 

- Redefinir la marca MIDIT 

- Capacitat d’avaluar l’impacte dels plans estratègics 

 

2. Barreres actuals i factors de viabilitat de l’eix agroalimentari  

 

- Enfortir la imatge del valor del sector (per superar la imatge que ofereix la Central Nuclear). 

- Transformació del model empresarial amb el sector de les cooperatives: Per.ex. cercar altres alternatives al 

Cooperativisme tradicional. 

- Capacitat per ampliar els canals de distribució (tipus i quantitat). 



- Aconseguir més implicacions dels agents. 

- Donar resposta als nous hàbits de consum. 

- Capacitat d’aconseguir l’interès de la població més jove cap al sector (emprendre, treballar, etc.) 

 

3. Barreres actuals i factors de viabilitat de l’eix turístic 

 

- Capacitat d’identificar i captar inversions externes pel sector. 

- Capacitat d’identificar emprenedors/es i ajudar-los i de captar-nos de nous externs. 

- Correcta identificació del producte turístic. 

- Identificació de la marca del territori i capacitat per visbilitzar-la. 

- La fortalesa del teixit associatiu del sector restauració-hoteleria. 

 

4. Barreres actuals i factors de viabilitat de l’eix de cooperació público-privada 

 

- Capacitat per acceptar la pèrdua de poder i d’ especialització sobre certs sobre els aspectes que es 

comparteixin. 

- El grau de motivació de tots els agents implicats. 

- La capacitat d’aconseguir la participació de tots els agents a les activitats que es programin. 

- La comunicació entre tots els agents (canals, mitjans i habilitats). 

- Disposició a aprendre a col·laborar i a treballar en xarxa. 

 

També es van definir i les línies fonamentals sobre les quals s’ha de planificar de nou al territori. Aquestes han 

estat: 

 

- POTENCIAR LA CULTURA DE LA COOPERACIÓ 

 

- VALORITZACIÓ DEL TERRITORI 

 

- MILLORAR LA COMPETITIVITAT DELS PROJECTES 

 

El document de treball es troba disponible a l’espai web de la Mancomunitat. 

 

El dia 23 de novembre de 2018, es va dur a terme la presentació de les conclusions de l’anàlisi i de les taules de 

treball. A la sessió hi ha participat 19 persones. 

A l’Annex III es troben els documents de treball generats, i altres materials relacionats amb aquest subprojecte. 



 

6.- Lliçons apreses en estratègies territorials 

 

De forma paral•lela als subprojectes anteriors s’han dut a terme visites de coneixement d’altres experiències 

d’estratègies territorials , per dur a terme un anàlisi que ens permeti extraure’n variables d’interès per al 

territori. 

Durant el primer semestre s’han realitzat 2 visites de coneixement relacionades amb la cooperació i les 

estratègies territorials a l’OPE de Manlleu i l’Agència de de desenvolupament i innovació de la Garrotxa-

DINAMIG. 

 

Durant el segon semestre s’ha rebut la visita de l’IMO de Lleida i s’han fet un intercanvi de coneixements dels 

projectes que es desenvolupen. En aquest intercanvi també ha participat la CAE. 

 

Per qüestions d’agenda la ponència que es preveia fer conjuntament amb els resultats de l’avaluació del pla 

estratègic no s’ha pogut dur a terme. 

 

De forma prèvia a les visites, s’ha fet una anàlisi previ de les experiències i s’han concretat els aspectes claus a 

conèixer de cadascuna.  

 

Les visites han estat obertes tant a persones del sector públic com privat del territori i dels municipis veïns com 

Mont-roig del Camp, amb el qual s’està començant a treballar en un acord de cooperació per al 

desenvolupament local i la diversificació econòmica dels dos territoris. 

 

La primera visita s’ha dut a terme a l’OPE de Manlleu - L’experiència de Manlleu, experiència de coconstrucció 

públicoprivada- el dia 9 de març de 2018. En aquesta visita hi van participar 13 persones provinents del sector 

públic i privat del territori. 

 

Concretament es van conèixer els següents projectes: 

 

- L’experiència d’Innovació pública a l’Àrea de Serveis a les Persones i Promoció Econòmica de l’Ajuntament de 

Manlleu  

 

- L’experiència del Fòrum Econòmic i Social – FES Manlleu. Model de creació de valor públic. Espai de 

participació dels agents públics i privats en el desenvolupament econòmic local.  

 

- Presentació del Pla d’Acció d’Economia Social i Solidària 

 



- LabManlleu. Espai de coworking 

 

La segona visita programada s’ha dut a terme a l’ l’Agència de de desenvolupament i innovació de la Garrotxa-

DINAMIG, el 8 de juny de 2018 on han participat 6 persones provinents del sector públic i privat. 

 

Concretament es van conèixer els següents projectes: 

 

- Presentació de DinàmiG, un model de governança mitjançant la cooperació i el consens publico privada per 

assolir un desenvolupament territorial de la Garrotxa.  

 

- Social Lab. És una plataforma per desenvolupar respostes innovadores a reptes socials complexes de la 

comarca, amb la col·laboració de tots els actors de la comarca: l’administració pública, el sector privat, les 

entitats i la ciutadania 

 

- Turisme Intel·ligent. La planificació estratègica a nivell comarcal implica l’execució d’un programa 

d’actuacions consensuat a nivell públic i privat i que incorpora una visió de conjunt per garantir als visitants una 

experiència turística de qualitat. 

 

La visita de l’IMO Lleida es va dur a terme el dia 9 de juliol de 2018. El programa de la visita va ser el següent: 

 

10:00- 11:00 “Desenvolupament territorial. Anàlisi de l’experiència de la MIDIT, la Mancomunitat d’Iniciatives 

pel Desenvolupament Integral del Territori, dels municipis de Vandellòs i Hospitalet de l’Infant, Tivissa i 

Pratdip” a càrrec d’Izaskun Cendegui, Coordinadora de la MIDIT 

11:00 -12:00 “Anàlisi de l’experiència CAE2020 (Comunitat d’Aprenentatge Empresarial). Programa per 

impulsar el lideratge del teixit empresarial als processos de diversificació econòmica” a càrrec de representants 

de les empreses participants. 

12:00 -13:30 “Desenvolupament empresarial, polígons industrials i emprenedoria. Anàlisi de l’activitat de l’Àrea 

de promoció econòmica de Vandellòs i l’Hospitalet de l’Infant i visita als Vivers” a càrrec de Joan Ramon 

Benaiges, gerent d’IDETSA 

Els resultats esperats d’aquest projecte són: 

-25 empreses participants.  

- Pla operatiu del Pla Estratègic de la CAE. -3 taules de treball d’Alineació de les estratègies territorials 

- 4 visites/jornades de Lliçons apreses en estratègies territorials 

A data de 21 de desembre de 2018 han estat: 

-25 empreses participants. Han participat 33 empreses 

- Pla operatiu del Pla Estratègic de la CAE Pla operatiu en funcionament 

-3 taules de treball d’Alineació de les estratègies territorials. 3 taules de treball i una sessió de presentació de 

conclusions 



- 4 visites/jornades de Lliçons apreses en estratègies territorials. 3 visites d’intercanvi. 

També s’han dut a terme el següents programes: 

 

Programa 1.1.1 : Enfortir la Indústria turística 

Projecte 1.1.1.1: Consolidació i promoció de la Marca “Terres de Mestral” 

Activitats: 

Per tal de fer promoció i aconseguir consolidar la marca “Terres de Mestral” l’AODL a portat a terme un seguit 

d’accions : 

En promoció interna, per tal de consolidar i crear identitat amb la marca dins el territori: 

• Utilitzar les xarxes socials (www.facebook.com/TerresMestral), s’ha realitzat una planificació setmanal per 

intentar promocionar el territori, la web i els establiments col·laboradors. S’han preparat i planificat el posts i 

s’han penjat a les xarxes, així com tota aquella informació que hagi sorgit en relació a la promoció del territori  

• La oficina de Turisme de Tivissa va ser present a la II Fira de Turisme Actiu de Mora la Nova, on van portar els 

fulletons de Terres de Mestral i on van fer promoció i difusió de tot el territori. 

• S’ha portat a terme la organització de la Fira “Fruits de la Terra” del 6 i 7 de juliol que, encara que és de 

promoció del producte local, s’aprofita moltíssim com a promoció turística del territori, l’organització va sota el 

nom de Terres de Mestral, es porta i difon tot el material promocional (fulletons,....) 

Acció de promoció fora del territori: 

• Per tal de posicionar la marca fora del territori continuem afiliats de la Agència Catalana de Turisme, es va 

valorar presentar la marca i el vídeo als Guardons de Turisme de Catalunya 2018, però finalment es va decidir 

no fer candidatura. 

• S’ha assistit al Mercat d’Escapades a Barcelona, per tal de donar a conèixer sobretot la destinació i la marca al 

públic de la fira, parelles i famílies que viuen a la ciutat de Barcelona, que és un dels objectius de captació de la 

nostra estratègia. 

En promoció del material i la marca: 

• S’ha donat suport a tota la promoció que s’ha fet en radio i premsa, tant del vídeo, de l’anunci i de la marca 

en general. S’ha fet publicitat al grup Sapiens (revista/web Descobrir, revista Sapiens, revista Cuina, a la 

Vanguardia i a Catalunya Informació) 

• S’ha fet un dossier amb les fitxes d’activitats i escapades del territori per portar-lo al Mercat d’escapades i 

facilitar la promoció d’aquestes, també serveix per oferir-lo a agències i agents comercialitzadors de productes 

turístics. 

• La promoció del vídeo va força bé, s’ha compartit per xarxes socials (Youtube, Facebook, Twitter,...), TV 

Vandellòs, Costa Daurada, ...S’ha mirat de contractar l’emissió per televisions però finalment, per qüestions 

pressupostaries, s’ha desestimat. A més, s’ha realitzat un a versió curta per part de l’AODL, amb la intenció de 

incentivar la BTT al territori. Tanmateix s’ha fet difusió de l’altre vídeo que tenim, “Terres de Mestral a vista 

d’ocell”. 

• S’ha donat suport a la producció de material, fent banners de promoció per les campanyes, fent edicions del 

vídeo de Terres de Mestral, ... i tot allò que calgui en material de difusió 



S’ha anat fent recerca d’accions que puguin interessar al sector per tal de tenir-lo informat, així com enviament 

de tot allò que ens arriba, fires, formació, ..., en temes turístics que els pugui interessar i incrementar la seva 

competitivitat. 

Per reforçar la web, a part de tota la promoció en xarxes i mitjans, s’ha anat incloent activitats a l’agenda, 

noticies, renovar diapositives, incloure’n, atendre les necessitats de les empreses participants, facilitar i buscar 

noves incorporacions. 

Projecte 1.1.1.2: Millorar la competitivitat del sector turístic 

En aquest projecte, bàsicament, es donar suport a la coordinació en temes de millora del sector i en la 

continuïtat de la formació que s’ha fet durant els exercicis 2016 i 2017, en aquest sentit l’AODL a participat de 

la següent manera: 

Donant suport a la coordinació en la formació de les empreses assistint a les reunions de planificació i aportant 

idees i/o ajudant en tot allò que s’hagi requerit (buscar informació, fer recerca, enviar correus electrònics, ...) 

Tanmateix s’ha donat suport en la realització i supervisió del bon funcionament de la formació 

En relació al “Grand Tour de les Terres de Mestral” s’ha donat suport a la creació, definició, buscar un nom (a 

partir d’ara el direm “Camí de Mestral”), buscar un logotip,... Fins al 2019, no serà possible la publicació de tot 

el material a la web www.terresdemestral.cat així com la promoció del material a xarxes socials i punts de 

difusió, està tota la feina interna feta. 

S’ha de fer menció que l’AODL, per tal de millorar la seva pròpia competitivitat i coneixements, ajudant així, a la 

millora del sector, ha fet un curs de formació en Xarxes Socials portat a terme per la Diputació de Tarragona. 

Projecte 1.1.2.1: Punts de trobada d’ambdós sectors 

Activitats: 

En aquest projecte s’ha intentat fer tant tastos de producte local pels establiments turístic així com visites de 

coneixement, finalment no ha sigut possible portar a terme aquests punts de trobada. La raó bàsicament ha 

estat que s’ha necessitat la participació dels agents en altres projectes (“Camí de Mestral”, per exemple) i han 

participat en altres projecte que la Mancomunitat porta a terme. A més, pel sector agroalimentari ha estat un 

any difícil, meteorològicament parlant. 

Programa 1.2.1: Valorització del sector agroalimentari 

Projecte 1.2.1.1: Foment del consum del Producte Local 

Activitats: 

Un any més vam assistir al Mercat d’Escapades, encara que es una acció de turisme, vam aprofitar per fer 

difusió del producte local i del llibre “La cuina de les Terres de Mestral”, dins la idea que tenim de la globalitat i 

interdependència d’ambdós sectors i la promoció del territori en el seu concepte global. 

La promoció al territori es basa en la difusió del producte local i de les elaboracions amb aquest a través de les 

xarxes socials i de la web de Terres de Mestral www.terresdemestral.cat.  

A més a més, s’ha fet d’enllaç entre una botiga de nova creació a l’Hospitalet de l’Infant i els productors del 

territori, ja que estaven interessats en tenir el producte, fer tastos, ... Fins 2019 no està previst que obrin, 

veurem llavors si s’ha aconseguit la presència de productes locals. 

L’AODL, amb el suport de la coordinació, ha estat treballant en portar a terme la realització de la 6ª Fira de 

Producte local “Fruits de la Terra”, fira que cada vegada més s’està convertint en un referent i en una cita anual 

pels locals i els visitants del territori. S’ha encarregat de la organització prèvia. Sol·licitar l’espai per dur-la a 

terme, consensuar dates, sol·licitar materials, convocar la participació dels privats, via mail o trucada 



telefònica, el material de difusió, actuacions, ... Tot el necessari per portar-la a terme, els dies 6 i 7 de juliol. 

Finalment van participar 12 estands de privats i 4 col·laboracions pel sorteig. 

A més a més, l’AODL a col·laborat amb l’AODL de Consell Comarcal del Baix Camp, Gessamí Sardà, per portar a 

terme una jornada de agricultura regenerativa i banc de terres al territori (Vandellòs) i ha participat en la Taula 

d’agricultura del Baix Camp (PAIS). 

Programa 2.1.1 : Estratègia territorial 

Projecte 2.1.1.1: Col·laboració amb l’ajuntament de Mont-roig del Camp per al desenvolupament local del 

territori 

Activitats: 

Amb l’objectiu de treballar en una estratègia conjunta pel i com a territori i essent palès que Mont-roig del 

Camp te molt a veure amb el territori de la MIDIT, tant en influència del monocultiu industrial del territori, en 

proximitat amb els municipis de Vandellòs i l’Hospitalet de l’Infant i Pratdip (divisió pràcticament invisible), en 

paisatge (mar i muntanya) i en alternatives econòmiques per treballar en la diversificació (turisme i 

agroalimentari), es va decidir intentar fer un altre esforç d’aproximació a aquest ajuntament, intentar elaborar 

un conveni per treballar en accions conjuntes per la diversificació econòmica i el desenvolupament local.  

També s’ha pres contacte amb l’AODL de Mont-roig del Camp, Marina Llauradó. S’han realitzat quatre 

reunions, incloent a l’AODL d’IDETSA, Rosa Blanco, on es va arribar a l’acord d’anar fent intercanvi d’informació 

de tot allò que anem fent per tal de veure on trobem punts de col·laboració (Pla Estratègic, Fira “Fruits de la 

Terra”, Visites lliçons apreses,...), dinamitzar el conveni antre la MIDIT i Mont-roig del Camp, en fer partícip a 

Mont-roig del Camp de les Taules de treball d’avaluació del Pla Estratègic de la MIDIT, convocar-los a les visites 

d’experiències de contrast que s’han realitzat per la Coordinació de la MIDIT a Manlleu i la Garrotxa, i convidar 

a la CAE a un dinar de dones empresàries a Mont-roig. 

Encara que les relacions no són tant fluides com ens agradaria, finalment Mont-roig ha participat a la visita de 

Manlleu, a les 1ª i 2ª Taules d’avaluació del Pla Estratègic de la MIDIT i una representant de la CAE va participar 

en el dinar a Miami platja, així com una definició dels indicadors d’avaluació de la col·laboració d’ambdós 

entitats. 

El conveni de col·laboració finalment s’ha signat el mes d’agost de 2018. 

Projecte 2.1.1.2: Col·laboració en les accions de desenvolupament local IDETSA 

Activitats: 

Des de principi d’any IDETSA ha participat activament en accions que porta a terme la MIDIT en estratègia 

territorial així com involucra-la en les seves pròpies, i amb la incorporació de l’AODL, Rosa Blanco, a IDETSA, 

s’ha reforçat encara més el lligam respecte a la visió estratègica del territori. 

Amb l’AODL es va fer una primera reunió al 15 de gener per tal d’informar de tot allò que la MIDIT té engegat i 

el pla de treball per tot l’exercici 2018. 

L’AODL va participar, juntament amb el gerent d’IDETSA, de la visita d’intercanvi d’experiències que vam rebre 

d’una delegació de Lubmin, Alemanya (retorn de la que vam fer la MIDIT al 2016), així com les visites que s’han 

realitzat a Manlleu i a la Garrotxa per conèixer la seva feina en temes de desenvolupament local, promoció 

econòmica i relació i cooperació públic-públic i públic-privat. 

Van assistir i participar a la visita que la MIDIT va rebre del IMO Lleida, interessats per la feina de la 

Mancomunitat, del polígon industrial i IDETSA i de la CAE. 



També van participar en les Taules d’avaluació del Pla Estratègic de la MIDIT, van contestar l’enquesta que 

tenim en marxa per tal de recollir dades i ens han ajudat a la seva difusió i promoció. Així com la seva 

assistència a la presentació dels resultats de l’avaluació del Pla. 

Projecte 2.1.1.3: Projecte de reciclatge d’espais industrials 

Activitats: 

L’AODL en tot moment ha donat suport en la coordinació del projecte de reutilització de l’espai industrial de la 

C.N. Vandellòs I, fent recerca d’informació, programant, preparant i assistint a les reunions, portant a terme 

feines que sorgeixen de les reunions. S’han tingut reunions amb ENRESA (amb els dos presidents), la URV, el 

CSN, amb el grup socialista del Parlament per tal de poder concertar una reunió amb Ministerio de transición 

ecológica (ha quedat pendent), amb els dos subdelegats del govern a Tarragona, amb ANAV, amb IBA (empresa 

especialitzada en tecnologia de protons), amb el Secretari d’universitats i recerca d ela Generalitat de 

Catalunya i amb el Director General de Promoció Econòmica, Competència i Regulació de la Generalitat de 

Catalunya, així com amb el nou delegat territorial de Salut al Camp de Tarragona. A principis del 2019 està 

prevista una reunió amb el CIEMAT (Centro de Investigación de la Energía, Medio Ambiente y Tecnología) 

També es va participar de la coordinació i es va anar a la visita a Trento, Itàlia, per veure in situ com es un 

centre exclusivament de tractament amb protons i fet per aquest ús. S’ha de dir que, encara que va ser una 

visita de 2 dies, vam extreure molta informació rellevant i pràctica relacionada amb el projecte que tenim per 

tal de reutilitzar l’espai de la C.N. Vandellòs I 

Programa 2.2.1 : Visibilitat del Pla Estratègic 

Projecte 2.2.1.1: Valoració de la visibilitat del Pla Estratègic entre la població del territori 

Activitats: 

En principi es tenia previst fer unes enquestes, tipus qüestionari, per tal de recollir dades que ens facilités 

valorar la coneixença i apropiació del Pla Estratègic de la MIDIT entre la població. Com per part de la 

coordinació de la MIDIT s’està portant a terme l’avaluació del Pla Estratègic per una altra banda i s’ha valorat 

incloure enquestes, l’AODL ja no les ha realitzat, el que sí s’ha fet es recolzar l’elaboració, la validació, la revisió, 

la distribució, la promoció i difusió per que es contestin (xarxes, web de la MIDIT,...). A més a més, també s’han 

realitzat enquestes per les empreses, personalitzades i genèriques. En aquestes enquestes s’han fet preguntes 

concretes per extreure la informació que estàvem buscant 

S’ha fet el seguiment de respostes, com sempre ha costat una mica i la mostra no és del tot significativa, i els 

resultats estan dins del conjunt de l’avaluació del Pla estratègic, que es poden trobar a la web 

www.midit2020.com, i s’ha fet difusió per mitjà d’aquesta avaluació. 

 

Memòria demostrativa del grau en què s’hagin acomplert els objectius programats, amb indicació dels 

previstos i obtinguts 

Els objectius de la MIDIT estan enfocats en el desenvolupament industrial, agrari, forestal, turístic i social del 

territori dels quals en formen part els municipis. En aquest sentit, la MIDIT desenvolupa aquests objectius 

mitjançant accions concretes de cada sector. Des de l’any 2008, s’està treballant en la implementació d’un Pla 

Estratègic de desenvolupament econòmic local (ww.midit2020.com), i que al llarg del 2017 s’ha continuat 

implantant les accions concretes i projectes resultants.  

La MIDIT, manté la seva activitat segons els objectius fundacionals establerts als seus estatuts. 



S’obre un període, el 2019, de recomposició de la Mancomunitat, tant a nivell polític, degut a les eleccions 

municipals de maig de 2019, com de la seva activitat ja que el 2019 de forma paral·lela al manteniment i 

consolidació dels projectes ja iniciats, cal iniciar un nou període estratègic al territori.  

 

 


